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Der Inhaber Eberhard Platte fiihrt die
Agentur seit Juli 1973 durch den plan-
und nicht planbaren Agenturalltag.

In Uiber dreif3ig Jahren betreute und
betreut die Werbeagentur 71a.de eine
Vielzahl an Kunden.

Seit Januar 2000 ist Junior 1 einge-
stiegen. Michael Platte, Dipl.-Inge-
nieur Maschinenbau, zuletzt tatig in
Konstruktion und Entwicklung, Vor-
werk Automotive Wuppertal. So ver-
steht er die Sprache innovativer
Industrie, also Ihre Sprache. Er {iber-
nimmt in 71a.de Konzeption, Grafik-
und Web-Design. Damit setzt er lhre
Ziele in erfolgreiche Werbung um.

Seit September 2006 ist Junior 2 mit
im Boot: Timo Platte wird insbeson-
dere im Web-Hosting und Creativbe-
reich eingesetzt.

Was Sie von 71a.de erwarten kénnen:
Know-how in allen Disziplinen der
Kommunikation, von Messestandge-
staltung zu Point of Sales, von Print-
zu Screenwerbung. Breites Spezial-
wissen in den unterschiedlichsten
Branchen, von Mdbeln zu Maschinen,
von Dienstleistungen zu Verlagen.
B2B und B2C. Sales- und Non-Profit-
Werbung.

Mit einem Wort: creativ hoch 3
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wir arbeiten

Unsere Kunden sind uns wichtiger als
unser Ego. Deshalb entwickeln wir
KommunikationsmaBnahmen, die
den Kunden niitzen. Und nicht sol-
che, die wir brauchen. Diese durch-
dachte und personliche Betreuung
schatzen unsere Kunden.

Wenn Sie ein wenig nachvollziehen
wollen, was unsere Kunden zufrieden
macht, schauen Sie auf unsere Inter-
netseite www.71a.de. Sie wird lhnen
einen Einblick in unsere Arbeit geben.
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Sie als Kunde bekommen von uns
das, was Sie vielleicht gar nicht wol-
len: eine ehrliche Meinung.

Kommunikation ist unser Lebens-
elixier. Offen und ehrlich. Wir stehen
zu unserer Meinung und zu unserem
Wort - ziehen ein festes Riickgrat dem
Fahnlein im Wind vor.

Da ungleiche Paare oft die erfolg-
reichsten sind, vereinen wir Streit-
kultur und Hartnackigkeit mit Kom-
promissbereitschaft. Keine Taktik
sondern Transparenz. Da wir bere-
chenbar sind, konnen Sie auf uns
zdhlen.
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~menschlich

Sie werden uns kennen lernen. Als
Mensch und nicht nur als Arbeitstier.

Werbung ist ein Geschaft von Mensch
zu Mensch. Und wir sehen uns nicht
nur als Kundenberater, als Art Direk-
tor oder Texter. Sondern als Personen
mit Starken und Schwachen. Nahbar.
Umgadnglich. Natiirlich.

Respekt, Toleranz und Zusammenhalt
sind uns wichtig. Doch dariiber sollte
man nicht schreiben. Sie werden es
merken - in jedem Kontakt mit uns.
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Je mehr wir wissen,
desto besser ist unser Geftihl.

Wir wollen alles wissen. Das macht es
uns moglich, aus verschiedenen
Blickwinkeln eine Sache zu betrach-
ten und es gibt uns klare Sicht auf die
richtige Perspektive. Wir sind interes-
siert an dem, was fiir Sie interessant
sein konnte.

Nur wenn wir Fragen stellen, kénnen
wir in Frage stellen.

11
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_pragmatisch

Kreativitat und Wirtschaftlichkeit
sind zwei absolute Gegensatze.
Oder unsere tdgliche Aufgabe.

Nicht das, was die Agentur gut da-
stehen ldsst, hat Prioritdt, sondern
das, was Sie erfolgreich macht.
Unsere Ideen haben keine Heimat in
Luftschldssern, sondern sind Ziel-
korridor unserer Konzepte.

Wir schaffen, was bleibt. Wir packen
an und denken wirtschaftlich.

13
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Wir sind liberzeugt von uns, weil wir
wissen, was wir nicht konnen.
Aber vor allem, was wir kdnnen.

Wir sind klein und aus der Provinz.
Das sind noch keine Argumente fiir
oder gegen gute Werbung. Deshalb
bleibt nur eines: durch die Arbeit
tiberzeugen. Und weil wir in jeder
“Disziplin” gut besetzt sind, stellen
wir uns jedem Wettbewerb. Dann
kdnnen Sie entscheiden, ob Sie auf
David oder Goliath setzen wollen.

15
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o0 ® Das Kontaktgesprdch ist ein erstes
geS p ra Ch I g “Beschnuppern”. Beide Partner fiih-
e len hier vor, wo die Richtung lang
gehen kann, ob sie miteinandner ar-
beiten wollen und kdnnen.

Am Anfang steht das Informationsge-
sprach. Sie erldutern Ihre Ziele, Vor-
stellungen und Wiinsche und erstel-
len ein erstes “Briefing”.

Auf Grundlage dieser Ist-Analyse
leiten wir den Soll-Zustand ab. Auf-
grund erster Basis-Informationen
bekommen Sie ein Angebot. Fiir Sie
sind bis jetzt noch keine Kosten ent-
standen.

71a.de

das werbestudio
creativ3 - keiner wie wir
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_konzeptionell

Das Konzept zeigt in einer ersten
Prasentation auf, wo die Richtung
Ihrer Werbung lang gehen kann.
Hierbei werden wir lhnen erldutern,
wie lhre Werbemafinahmen System
bekommen und wie Sie am besten
strategisch vorgehen sollten.

Wie umfangreich diese erste Prdsen-
tation sein soll, bestimmen Sie.
Hierflir vereinbaren wir ein Prasen-
tationshonorar.

Die Prasentation basiert auf einem
Gestaltungskonzept. Es ermdglicht
die Erstellung weiterer Werbemittel
unter Berlicksichtigung der aktuellen
Gestaltunsrichtlinien.

Guter Ertrag fangt bekanntlich mit
einer guten Saat an. Deshalb ist das
Konzept Ihrer Werbung die Grundlage
flir den Erfolg der einzelnen Maf-
nahmen.

_— 0 2 O &2

Consulting, Konzept,

so individuell Planung,
wie |hr Unter- Layout,
nehmen Abstimmung

Realisation,
Artdirection,
Location,
Grafik- und
Webdesign

Pre-Press, Kundenphase
Korrektur, Response
Finish,

Printphase

19
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_systematisch

Die Zeiten des Zufalls sind vorbei.

Wir planen mit Ihnen und Ihrem
Werbebudget die strategischen Stufen
Ihrer Werbung.

Gute Werbeplanung muss nicht mit
einem grof3en Etat beginnen, aber
immer mit einem kreativen, ausbau-
fahigem Konzept.

So gewinnen und aktivieren Sie
Kunden fiir Ihr Unternehmen. Werben
Sie auf verschiedenen Ebenen, bran-
chenspezifisch und kundenorientiert:
Werbung mit Konzept und Prioritdten.
Jederzeit ausbaubar und an die Wirt-
schafts-Situation anpassbar.

Kundenorientierte, zielgruppen-
gerechte WerbemaBnahmen

_/ Produktimage, Produktdesign,

Verpackung, Katalog

Werbung intern, Firmen-
kommunikation, Geschafts-
berichte, Hausmitteilungen

Firmen-Image, Logo,
Claim, CI, CD,
Selbstdarstellung

21
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_vernetzt

So kénnen wir lhnen als kleine und
flexible Design-Agentur den Rundum-
Service und individuelle Komplett-
l6sungen fiir hre Werbung bieten.

Gute Kontakte und jahrelang bewahr-
te und eingespielte Zusammenarbeit
mit zuverldssigen und qualitativ her-
vorragenden Fotografen, Werbemitt-
lern und Druckereien setzen uns in
die Lage, lhnen Werbe-Fullservice als
auch einzelne Dienstleistungsberei-
che anzubieten.

Mit Kompetenz, Kreativitdt, viel Power
und einem grof3en Pool von zuverlas-
sigen und professionellen Fachunter-
nehmen stellen wir uns ganz auf Ihr
Unternehmen und lhre Zielgruppe ein.

23



Was Sie auch brauchen: Wir beherr-
schen die ganze Klaviatur der Werbe-
mafRnahmen aus dem ef-ef.

Kompetente Werbung macht sich
mehr als bezahlt. Firmenspezifisch
und kundenorientiert. Nutzen Sie un-
sere liber 30-jahrige Kompetenz und
die junge spritzig-kreative Dynamik.

e Ob es die professionielle Power-
Point-Prdasentation fiir Ihre Auf3en-
dienstmitarbeiter und Vertreter ist,

e die wirklich sehenswerte Home-
page als informative Visitenkarte,
reprasentative Selbstdarstellung
oder als Produkt- und Dienstleis-
tungsiibersicht,

EBDESIGN e die technischen Blatter fiir den Ein-
kaufer,

e die verstandliche Gebrauchsanwei-
sung fiir den Verbraucher,

e die Anzeigen und Beihefter fiir die
Publikums- und Fachpresse,

WeRBEMITTEL e die Produktprospekte, Gesamtkata-

loge, Imagebroschiiren, Jahresbe-

richte, Newsletter oder

Chie fonr e Zeitungsbeilagen und Flyer,

¢ ob die Verpackungen, die fiir Ihre
Produkte sprechen,

e oder die Messestandgestaltung ...
71a.de ¥ ¢

™ [ ]
[ L das Werbestudlo ... 0b Leitsysteme, Logos, Gesamt-Cl
lhres Unternehmens - wir sind firm in
allen Bereichen der klassischen und
— neuen Medien. Sprechen Sie uns an.
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Corporate Design ist Ihre visualisierte
Firmenphilosophie (Corporate Iden-
tity). Dies driickt sich nicht nurin
einem unverwechelbaren Logo aus,
sondern in der Summe aller Erschei-
nungsformen. Das reicht von der kon-
sequent eingesetzten Hausfarbe bis
hin zur Hausschrift, tiber die Archite-
kur der Gebdude, ihre Einrichtung,
die Kleidung der Mitarbeiter bis zur
Website im World Wide Web.

Auch das Verhalten, das Auftreten
Ihrer Mitarbeiter gehdren zum Er-
scheinungsbild.

Gemeinsam erarbeiten wir Ilhr Corpo-
rate Design. Sie mdchten lhr Erschei-
nungsbild modernisieren?

Kein Problem, man spricht dann von
Re-Design. lhr bisheriger Auftritt ist
Grundlage fiir die neue Gestaltung.

27
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~surfend

Ihre Web-Site ist wichtiger Bestandteil
Ihres Erscheinungsbildes.
Vernachldssigen Sie dies, nimmt lhr
Image Schaden. Fiir viele ist es heute
notwendig, eine eigene Internet-
prasenz zu pflegen. Unprofessioneller
Auftritt aber bewirkt gerade das Ge-
genteil der erhofften Absicht.

Begreifen Sie lhren Webauftritt als
Chance. Nutzen Sie das Internet als
interaktives Medium, dass potenziel-
len Neukunden die Moglichkeit gibt,
sich Uber Sie zu informieren und in
Interaktion zu treten. Bieten Sie Mog-
lichkeiten zum Downloaden, zum
Mailen und damit zur direkten Kon-
taktaufnahme. Machen Sie lhre Web-
site attraktiv.

Wir zeigen Ihnen, wie Sie professionell
im Internet auftreten auch unter Bei-
behaltung Ihrer bisherigen Gestal-
tungsrichtlinien.

29
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_informativ

Wir werden standig mit Informatio-
nen Uberschiittet. Kbnnen wir diese
Informationen dekodieren oder sind
wir Uiberfordert?

Informationen begegnen uns standig.
An der Haltestelle, in der Straf3en-
bahn, wahrend der Arbeit oder bei
einer Behorde. Gestaltet wurde im-
mer. Die Frage ist: gut oder schlecht?

Leitsysteme sollen Menschen z.B. am
Flughafen helfen, sich ohne grof3e
Miihe zurechtzufinden. Symbole hel-
fen bei der Orientierung z.B. im Stra-
3enverkehr. Farben trennen Bereiche
voneinander ab und erleichtern somit
die Orientierung etwa im Kranken-
haus. Uberall spielt eine durchdachte
und professionelle Gestaltung eine
wichtige Rolle.

Wir zeigen lhnen, wie Sie lhre Infor-
mationen so verpacken, dass lhre
Zielgruppe Sie versteht, ob es die
verstandliche Gebrauchsanleitung fiir
Ilhre Produkte sind oder Formulare fiir
die interne Administration: Informati-
ons-Design ist Kommunikation.

31



32

71a.de

das werbestudio
creativ3 - keiner wie wir

~sozial

Arbeit ist uns wichtig, aber Arbeit ist
nicht alles! Sie werden uns als Part-
ner erleben, die iiber unseren Ar-
beitsbereich hinaus in vielen Berei-
chen engagiert sind. So sind wir als
bewusste Christen nicht nurin einer
aktiven Gemeinde, sondern auch eh-
renamtlich in der Gefahrdetenhilfe-
arbeit und der Gefangenenseelsorge
tatig. Denn sowohl in der Arbeit als
auch im weiteren Leben steht fiir uns
der Mensch mit seinem Lebenssinn
im Mittelpunkt.

Sie werden es wohltuend merken.

SOZIAL
SPONSOR

N WUPPERTAL

33
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_beispielhaft

Fertige Arbeiten sagen mehr
als viele Worte...

z.B.: Prospekte
Flyer

Zeitschriften
Magazine

Logos, Cl, CD

Buch- und CD-Cover
Poster

Anzeigen
Messestdande
Internetauftritte

Weitere Informationen
finden Sie unter www.71a.de

71a.de
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Die Kosten miissen kein brisantes
Thema sein. Offenheit und Vertrauen
zahlen sich aus. Deshalb zeigen wir
Ihnen hier die Grundlagen unserer
Kalkulation im Vorhinein.

1. Der Entwurf zeigt das kreative Potential, er ist der erste Schritt zum Ziel:

Ihre Broschiire, Ihr Logo oder Ihr Produkt. Es versteht sich von selbst, dass
die Entwurfsarbeit nicht kostenlos sein kann. Wir setzen unsere kreativen
Ideen und gestalterischen Fahigkeiten dafiir ein, um fiir Ihre Produkte oder
Dienstleistungen die Form zu finden, die Ihre Kunden anspricht.

. Die Verwertung (Nutzung) des Entwurfs ist die zweite Stufe des Design-

Auftrags. Sie wissen, dass Sie den Text eines Schriftstellers nicht drucken,
das Foto eines Bildreporters nicht verdffentlichen oder die Musik eines
Komponisten nicht auffiihren kdnnen, ohne zuvor die Rechte dazu er-
worben zu haben. Das gleiche gilt fiir die kiinstlerische Leistung eines
Designers. Die Nutzungsrechte dafiir konnen inhaltlich, zeitlich oder
raumlich sein.

. Besondere Aufwendungen wie Angebotseinholung, Verhandlung mit der

Druckerei, die Druckiiberwachung und die Entkontrolle werden gesondert
vergiitet. Sie sind nicht in der Entwurfsvergiitung enthalten.

37
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Die Kosten fiir eine Design-Leistung
setzen sich aus 3 Faktoren zusammen:

71a.de

(=

Wir sind Mitglied der Allianz deutscher Designer (AGD)

Entwurfs- und Entwicklungsleistungen beinhalten eine aufgaben- und anforderungsgerechte Darstellung der ent-
worfenen Ergebnisse in Form von Zeichnungen, Planen und/oder computergestiitzten Visualisierungen, so dass diese
Unterlagen dem Auftraggeber die gestalteten Losungen kommunizieren und verstdandlich machen kénnen.

Besonders aufwandige Visualisierungen, die auf Anforderung des Auftraggebers fiir bestimmte Prasentations-

zwecke erstellt werden sollen, oder Planunterlagen und Dateien, die speziell fiir die Wiedergabe und als Vorlage fiir
weitere am Entwicklungsprozess beteiligte Parteien dienen, sind gesondert nach Aufwand zu vergiiten. Beratungs-
leistungen, die innerhalb des Entwurfsprozesses erbracht werden, sind gesondert nach Aufwand, Handmuster und Si-
mulationen fiir die moglichst realitische Darstellung der Gestaltungsqualitdten sind gesondert nach Zeit- und
Materialaufwand zu vergiiten. Zusatzliche Leistungen miissen vereinbart werden. Sie werden nach Zeit- und Material-
aufwand berechnet.

Der Stundensatz des 71a.de-Werbestudios errechnet sich auf Basis der individuellen Betriebskostenrechnung und
beriicksichtigt auch besondere Qualifikationen und Erfahrungen. Der Stundensatz betragt z.Zt. 70,00 EUR.

Die Nutzungsvergiitung richtet sich nach der raumlichen Bedeutung lhres Unternehmens:

Faktor 0.5:  Gemeinniitzige und Non-Profit Unternehmen
Faktor 1.0: regionale Bedeutung

Faktor 1.5: (berregionale Bedeutung

Faktor 2.0: internationale Bedeutung

Diese Teilvergiitung ist Bestandteil der Gesamtvergiitung und errechnet sich aus Stundensatz mal dem Zeitaufwand,
der neben dem Entwicklungs- und Entwurfsaufwand entsteht. Dazu gehdren beispielsweise:

¢ Analysen e Andrucke ® Angebotseinholung e Auftragsbetreuung e Fahrt und Besprechungszeiten e Farbabmuste-
rung ¢ Funktions- und Akzeptanztests ¢ Manuskriptstudium e Musteranfertigung ¢ Produktionsbetreuung ¢ Pro-
grammieraufwand e Recherchen e Reinzeichnungen ¢ Reproduktionen e technische Nebenkosten ® Werkzeichnun-
gen etc.

Beispiel Gesamtvergiitung:

Additionsformel Beispiel €-Betrdge
Entwurfsvergiitung g5 Std. x 70,00 € 350,00 €
+ Nutzungsvergiitung +1,0 X 350,00 € + 350,00 €
+ Vergiitung fiir sonstige

Leistungen (wie in Spalte 3) +2 Std. x 70,00 € + 140,00 €
= Gesamtvergiitung 840,00 €
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Allgemeine Vertragsgrundlagen (AVG)

Die nachfolgenden AVG gelten fiir alle uns erteilten Auftrége. Sie gelten als vereinbart, wenn ihnen
nicht umgehend widersprochen wird.

1. Urheberrecht und Nutzungsrechte

1.1.Jeder dem Designer erteilte Auftrag ist ein Urheberwerkvertrag, der auf die Einrdumung von
Nutzungsrechten an den Werkleistungen gerichtet ist.

1.2.Alle Entwiirfe und Reinzeichnungen unterliegen dem Urheberrechtsgesetz. Die Bestimmungen
des Urheberrechtsgesetzes gelten auch dann, wenn die nach § 2 UrhG erforderliche Schopfungs-
hohe nicht erreicht ist.

1.3. Die Entwiirfe und Reinzeichnungen diirfen ohne ausdriickliche Einwilligung des Designers weder
im Original noch bei der Reproduktion verdndert werden. Jede Nachahmung—auch von Teilen—ist
unzulassig. Ein VerstoB gegen diese Bestimmung berechtigt den Designer; eine Vertragsstrafe in
Hohe der doppelten vereinbarten Vergiitung zu verlangen. Ist eine Vergiitung nicht vereinbart, gilt
die nach dem Tarifvertrag fiir Design-Leistungen SDSt/AGD iibliche Vergiitung als vereinbart.
1.4. Der Designer iibertragt dem Auftraggeber die fiir den jeweiligen Zweck erforderlichen Nut-
zungsrechte. Soweit nichts anderes vereinbart ist, wird jeweils nur das einfache Nutzungsrecht
libertragen. Eine Weitergabe der Nutzungsrechte an Dritte bedarf der schriftlichen Vereinba-
rung. Die Nutzungsrechte gehen erst nach vollstandiger Bezahlung der Vergiitung iiber.

1.5. Der Designer hat das Recht, auf den Vervielféltigungsstiicken als Urheber

genannt zu werden. Eine Verletzung des Rechts auf Namensnennung berechtigt den Designer zum

das werbestudio

Schadenersatz. Ohne Nachweis eines hheren Schadens betragt der Schadenersatz 100% der
vereinbarten bzw. nach dem Tarifvertrag fiir Design-Leistungen SDSt/AGD Uiblichen Vergii-
tung. Das Recht, einen hoheren Schaden bei Nachweis geltend zu machen, bleibt unberiihrt.
1.6.Vorschlage des Auftraggebers oder seine sonstige Mitarbeit haben keinen Einfluss auf die
Hohe der Vergiitung. Sie begriinden kein Miturheberrecht.

2.Vergiitung

2.1. Entwiirfe und Reinzeichnungen bilden zusammen mit der Einrdumung von Nutzungs-
rechten eine einheitliche Leistung. Die Vergiitung erfolgt auf der Grundlage des Tarifvertra-
ges fiir Design-Leistungen SDSt/AGD, sofern keine anderen Vereinbarungen getroffen wurden.
Die Vergiitungen sind Nettobetrage, die zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer zu zah-
Ten sind.

2.2. Werden keine Nutzungsrechte eingerdumt und nur Entwiirfe und/oder Reinzeichnungen
geliefert, entfallt die Vergiitung fiir die Nutzung.

2.3. Werden die Entwiirfe spéter, oder in gréBerem Umfang als urspriinglich vorgesehen, ge-
nutzt, so ist der Designer berechtigt, die Vergiitung fiir die Nutzung nachtréglich in Rechnung
zu stellen bzw. die Differenz zwischen der hoheren Vergiitung fiir die Nutzung und der ur-
spriinglich gezahlten zu verlangen.

2.4.Die Anfertigung von Entwiirfen und samtliche sonstigen Tétigkeiten, die der Designer fiir
denbAuﬂ:raggeber erbringt, sind kostenpflichtig, sofern nicht ausdriicklich etwas anderes ver-
einbart ist.

3. Falligkeit der Vergiitung

3.1.Die Vergiitung ist bei Ablieferung des Werkes fallig. Sie ist ohne Abzug zahlbar. Werden die
bestellten Arbeiten in Teilen abgenommen, so ist eine entsprechende Teilvergiitung jeweils bei
Abnahme des Teiles fallig. Erstreckt sich ein Auftrag iiber léngere Zeit oder erfordert er vom
Designer hohe finanzielle Vorleistungen, so sind angemessene Abschlagszahlungen zu leisten,
und zwar 1/3 der Gesamtvergiitung bei Auftragserteilung, 1/3 nach Fertigstellung von 50%
der Arbeiten, 1/3 nach Ablieferung.

3.2 Bei Zahlungsverzug kann der Designer Verzugszinsen in Hohe von 4% iiber dem jeweili-
gen Basiszinssatz der Europdischen Zentralbank verlangen.

Die Geltendmachung eines nachgewiesenen hoheren Schadens bleibt davon unberiihrt.

4.Sonderleistungen, Neben- und Reisekosten .

4.1. Sonderleistungen wie die Umarbeitung oder Anderung von Reinzeichnungen, Manu-
skriptstudium oder Druckiiberwachung werden nach dem Zeitaufwand entsprechend dem
Tarifvertrag fiir Design-Leistungen SDSt/AGD gesondert berechnet.

4.2.Der Designer ist berechtigt, die zur Auftragserfiillung notwendigen Fremdleistungen im
Namen und fiir Rechnung des Auftraggebers zu bestellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich,
dem Designer entsprechende Vollmacht zu erteilen.

4.3.Soweit im Einzelfall Vertrage iiber Fremdleistungen im Namen und fiir Rechnung des De-
signers abgeschlossen werden, verpflichtet sich der Auftraggeber, den Designer im Innen-
verhaltnis von sdmtlichen Verbindlichkeiten freizustellen, die sich aus dem Vertragsabschluss
ergeben. Dazu gehdrt insbesondere die Ubernahme der Kosten.

4.4.Auslagen fiir technische Nebenkosten, insbesondere fiir spezielle Materialien, fiir die An-
fertigung von Modellen, Fotos, Zwischenaufnahmen, Reproduktionen, Satz und Druck etc. sind
vom Auftraggeber zu erstatten.

4.5.Reisekosten und Spesen fiir Reisen, die im Zusammenhang mit dem Auftrag zu unterneh-
men und mit dem Auftraggeber abgesprochen sind, sind vom Auftraggeber zu erstatten.

5.Eigentumsvorbehalt

5.1. An Entwiirfen und Reinzeichnungen werden nur Nutzungsrechte eingerdumt, nicht je-
doch Eigentumsrechte iibertragen.

5.2.Die Originale sind daher nach angemessener Frist unbeschadigt zuriickzugeben, falls nicht
ausdriicklich etwas anderes vereinbart wurde. Bei Beschadigung oder Verlust hat der Auf-
traggeber die Kosten zu ersetzen, die zur Wiederherstellung der Originale notwendig sind.
Die Geltendmachung eines weitergehenden Schadens bleibt unberiihrt.

5.3. Die Versendung der Arbeiten und von Vorlagen erfolgt auf Gefahr und fiir Rechnung des
Auftraggebers.

5.4. Der Designer ist nicht verpflichtet, Dateien oder Layouts, die im Computer erstellt wur-
den, an den Auftraggeber herauszugeben. Wiinscht der Auftraggeber die Herausgabe von
Computerdaten, so ist dies gesondert zu vereinbaren und zu vergiiten. Hat der Designer dem
Auftraggeber Computerdateien zur Verfiigung gestellt, diirfen diese nur mit vorheriger Zu-
stimmung des Designers gedndert werden.

6. Korrektur, Produktionsiiberwachung und Belegmuster

6.1. Vor Ausfiihrung der Vervielfaltigung sind dem Designer Korrekturmuster vorzulegen.
6.2. Die Produktionsiiberwachung durch den Designer erfolgt nur aufgrund besonderer Ver-
einbarung. Bei Ubernahme der Produktionsiiberwachung ist der Designer berechtigt, nach ei-
genem Ermessen die notwendigen Entscheidungen zu treffen und entsprechende
Anweisungen zu geben. Er haftet fiir Fehler nur bei eigenem Verschulden und nur fiir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit.

6.3. Von allen vervielféltigten Arbeiten iiberlasst der Auftraggeber dem Designer 10 bis 20
einwandfreie ungefaltete Belege unentgeltlich. Der Designer ist berechtigt, diese Muster zum
Zwecke der Eigenwerbung zu verwenden.

7.Haftung

7.1. Der Designer verpflichtet sich, den Auftrag mit gréBtmaglicher Sorgfalt auszufiihren, ins-
besondere auch ihm tiberlassene Vorlagen, Filme, Displays, Layouts etc. sorgféltig zu behan-
deln. Er haftet fiir entstandene Schaden nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit. Ein tiber
den Materialwert hinausgehender Schadenersatz ist ausgeschlossen.

7.2. Der Designer verpflichtet sich, seine Erfiillungsgehilfen sorgfaltig auszusuchen und an-
zuleiten. Dartiberhinaus haftet er fiir seine Erfiillungsgehilfen nicht.

7.3.Sofern der Designer notwendige Fremdleistungen in Auftrag gibt, sind die jeweiligen Auf-
tragnehmer keine Erfiillungsgehilfen des Designers. Der Designer haftet nur fiir eigenes Ver-
schulden und nur fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

7.4.Mit der Genehmigung von Entwiirfen, Reinausfiihrungen oder Reinzeichnungen durch den
Auftraggeber libernimmt dieser die Verantwortung fiir die Richtigkeit von Text und Bild.
7.5. Fiir die vom Auftraggeber freigegebenen Entwiirfe, Texte, Reinausfiihrungen und Rein-
zeichnungen entféllt jede Haftung des Designers.

7.6.Fiir die wettbewerbs- und warenzeichenrechtliche Zulassigkeit und Eintragungsfahigkeit
der Arbeiten haftet der Designer nicht.

7.7. Beanstandungen gleich welcher Art sind innerhalb von 14 Tagen nach Ablieferung des
Werks schriftlich beim Designer geltend zu machen. Danach gilt das Werk als mangelfrei an-
genommen.

8.Gestaltungsfreiheit und Vorlagen

8.1. Im Rahmen des Auftrags besteht Gestaltungsfreiheit. Reklamationen hinsichtlich der
kiinstlerischen Gestaltung sind ausgeschlossen. Wiinscht der Auftraggeber wahrend oder nach
der Produktion Anderungen, so hat er die Mehrkosten zu tragen. Der Designer behélt den Ver-
giitungsanspruch fiir bereits begonnene Arbeiten.

8.2.Verzogert sich die Durchfiihrung des Auftrags aus Griinden, die der Auftraggeber zu ver-
treten hat, so kann der Designer eine angemessene Erhohung der Vergiitung verlangen. Bei
Vorsatz oder grober Fahrléssigkeit kann er auch Schadenersatzanspriiche geltend machen.
Die Geltendmachung eines weitergehenden Verzugsschadens bleibt davon unberiihrt.

8.3. Der Auftraggeber versichert, dass er zur Verwendung aller dem Designer iibergebenen
Vorlagen berechtigt ist. Sollte er entgegen dieser Versicherung nicht zur Verwendung be-
rechtigt sein, stellt der Auftraggeber den Designer von allen Ersatzanspriichen Dritter frei.

9.Schlussbestimmungen

9.1 Erfiillungsort ist der Sitz des Designers.

9.2.Die Unwirksamkeit einer der vorstehenden Bedingungen beriihrt die Geltung der tibrigen
Bestimmungen nicht.

9.3.Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.
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71a.de

das werbestudio
creativ? - keiner wie wir

_ansprechbar

Wir sind fiir Sie da:

Ob Sie uns mailen, schreiben, faxen

oder anrufen mochten, Sie erreichen
uns von Montag bis Freitag, von 8.00
bis 16.30 Uhr.

Der Rundum-Service aus einer Hand.

71a.de

das werbestudio
creativ? - keiner wie wir

Michael, Timo und Eberhard Platte

Untere Lichtenplatzer Str. 81
42289 Wuppertal

Tel.: 0202/624377

Fax: 0202/2621451

ISDN: 02022621450

e-Mail: info@71a.de

www.71a.de
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